2. Comment I'histoire de I'agence Havas et de I’AFP sont-elles révélatrices de la tension entre la
liberté de I'information, intéréts privés et intéréts publics ?

a) Comment ,de 1835 a 1944, au sein de 'agence Havas, la liberté de l'information est-elle assujétie a des
interéts prives et publics

21) Chronologie p 228 et document 1 du polycopié. Quelles sont les deux activités de I'agence Havas
au XlXe siecle (expliquez dans les deux cas ce que Charles Havas vend et a qui). Pourquoi, avec le temps,
ces deux activités lui donnent-elles une puissance considérable sur le controle de la presse et de

I'information ?

Document 1 : Les « liaisons dangereuses" entre informations, presse, publicité

s

«Information et publicité »: | Agence Havas porte ce nom
pendant un demi-siécle, [...] Le résultat? Dewx sociétés
aux participations croisées controlent l'essentiel des flux de
I'information ¢t de la publicité en France; et, ce, jusquen
1920, lorsqu'elles fusionrent. [...] Finalement, los «lizi-
sons dangereuses» entre information el pn_l‘:tlirit-;—‘, cultivées
par Havas durant un siécle, sont rompues au milice du
XX*siccle. .. |

Président du Conseil du Front populaize, Léon Blum affirme
ainsi: «la concentration dans les mémes mains dun double
monopule de disteibution — des rouvelles et des annonces
€quivaut prafiquement 3 la maitrise de la prosse et de

I'opinion, au contrdle de la vie publique. »?, [ ] 11 reste que,

bien avant que ne se mulliplicnt  aux Titate-1Tnis surtous,

mais aussia Londres et dans d’actres capitales européennes,

aucowrs des premigres décennies du xx¢siecle - des codes el

une déontologie séparant les services rédactionnels des ser-

vices publicituires, il esl cowran: de voir, des deux cotés de
Atlantique, une porosité entre information et publicié.

Cité in Q. Boyd-Barrett, . Palmer,

Le trafic des nouvelies; les cgences mondiales d'information,

1981, p. 127.

1. Michael Palmer, « Infermation stpukliofe:les “ laisons dangereuses”.

€ cas des agencas de presces, dans Le Temys des mddinz, 2004.



. De 1835 a 1929, I'histoire de I’'agence Havas démontre que I'information peut-étre largement contrélée
par des acteurs privés.
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| ® LOCATION pour les Thédtres de Paris Agence HAVAS

LA GRANDE AGENCE FRANCAISE DE PUBLICITE

BUREAU D’ETAMPES :
18, RUE DE LA JUIVERIE

TELEPHONE : 873
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En 1835, Charles Louis Havas créé la premiere agence internationale d’information. L'agence de

publicité est fondée en 1852
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L ’agence Havas est a |'origine d’un fort développement de la publicité en
France sous forme d’affiches mais aussi et surtout d’encarts publicitaires

dans la presse.



. A la fin des années 1930, le pouvoir politique renforce son pouvoir sur I’agence Havas.

«Irformation et publicité ». I'Agence 11avas porte ce nom
perndant un demi-siecle, [...] Le résulta:? Deux socidtés
aux parhcipations croisees conlrolent I'essentiel des flux de
"information et de la publicilé en France; et, ce, jusqu’en
1920, lorsquielles fusionnent, [...] Finalement, les «liai-
sons dangereuses» enlre information et publicité, cultivées
par Havas duranl un siecle, sont rompues au milicu du
XXxe siecle, [...]

President du Conseil du Front populaize, Léon Blum affirme
ainsi;: « la concenlealion dans les mémes mains duin double
monopole de distribul:on — des nouvelles et des annonces
equivaut pratiquement 2 la maitrise de la presse et de

I"opinion, au contrdle de la vie publique. »'. [...] Il reste que,
bien avant que ne se mulliplieat — aux Ltats-Unis surtout,
mait aussia Londres et dans d'autres capitales européennes,
au cours des premieres décennies du XX¥ siecle - des codes ot
unc déonlologie séparant les services rédactionnels des ser
vices publicitaires, il est courant de voir, des deux cotés de
I"Atlanlique, une porosité entre information et publicité.
Cité in O. Boyd-Barrell, M. Palmer,

Le trafic des nouvelles : les agences monaiales d’informaticn,
1981, p. 127.

1. Michael almer, «Inforration etpublicité: les  liaisons dangereuses”.
Le cas c=s agences de presse», dens Le Temipe des wédias, 2004.



b) Comment la création de I" AFP en 1944 symbolise-t-elle la volonté des journalistes de faire
triompher la liberté de l'information ?

22) Document 3 p 228 et extrait vidéo : https://www.youtube.com/watch?v=H-kRiCkrNLA. Qui sont
les créateurs de I'Agence Francaise de Presse en 1944 ? Sont-ils indépendant des pouvoirs
économiques et politiques ? Quels objectifs recherchent-ils en créant cette nouvelle agence ?

ACENOL FRUNCAISE D3 PRoSOS

PR
20 A0UT 1944 -~ N°I

19

& TOUS Lo JUURDLUX LIURES DE LIS

e et S e . s et

Grace < llactisn des Forces Francalses de 1'In~
térieur, les preniers journaux libr2s vont paraltre, «
a la veille d2 1'entrdée das troupes z1118es, dans
Parie presque entidrenent libaréd,

L'Lgence Francalse de Presse leur adreese. sue
jourd'hul ecn promier servioeo,

LY.agenee Francalsc de PPrococ poursult ainodl
1%aotion qu'a mené, jusqu'a maintenant, denes la Re~
slstance, 1'4L,I.D. clandestline,

L1 monment off Aes conb«ts €€ 1livrent cneore dans
la ville, et ou tombent de nouveaux ocombattants de
la Liberté, nous saludns tous nos camarades de la
prasse, disparus, eaprisomnés et deéportés et noton-—
neat nos 2I collaboraseurs tombtce dans leos nsins de
le Gestayo,.

Lg segvgge de tong les journaux }1b§es. 1'Lzence )

r'rennalse deé Prassa, assurara, avee 1'objectivite stri . O n
te qui est le devoir dtun organieme d'Informatiop, Des Journalistes résistants reprennent le controle
1a 41 ffusisn de nouvelles serupuleusc.oent controlées,

et resoupGes, qui, en attendaat l'instellation d'une des locaux de I'ancienne agence Havas occupée
P TP e e T R par I’ OFI de Vichy le 20 ao(t 1944 (avant méme
la fin de la libération de Paris. lls se mettent
immeédiatement au travail et les premiers journaux
libres paraissent.


https://www.youtube.com/watch?v=H-kRiCkrNLA

. En Aolt 1944, la création de I’Agence Francaise de Presse symbolise la volonté de journalistes issus
de la résistance de rétablir une pleine liberté de I’'information.

Les huit journalistes résistants fondateurs de I'AFP. De gauche a droite et de haut
en bas: Claude Martial-Bourgeon, Basile Tesselin, Jean Lagrange, Pierre
Courtade,Max Olivier-Lacamp, Vincent Lateve, Gilles Martinet et Claude Roussel
(AFP)



c) Comment cette liberté d’informer s’est-elle heurtée a des intéeréts économiques et politiques depuis
1944 ?

23) Document 5 p 229. A quel probleme s’est rapidement heurtée la nouvelle agence ? Comment ce
probleme est-il en apparence réglé en 1957 ? Quelles ambiguités sont maintenues par le statut de
1957 ?



. L’expérience de ’'AFP montre la liberté d’information est soumise a des enjeux économiques et
politiques.



. Le statut de 1957 cherche a garantir la liberté d’information de I’agence et son autonomie des
acteurs privés et publics.



. Depuis 1957, autonomie de I’AFP est de plus en plus difficile a maintenir car elle est de moins en

moins indépendante financierement.
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Documents issu de

. 4 Libération et des Echos.

Souvent en difficultés
financieres, |'agence

¥ dépend de plus en plus

d’abonnements de

3% |'Etat qui sont une

forme d’aide publique.

AFP : la Commlssmn europeenne
s'interroge sur la validite juridique des

abonnements de I'Etat

La Commission européenne, saisie d'une plainte par I'agence allemande DAPD, confirme, dans un
courrier au gouvernement francais, qu'elle pourrait considérer les abonnements de I'Etat a I'AFP comme

une aide illégale.



3. Quels acteurs ont pu influencer I’'opinion publique pendant la guerre du Vietnam (1964-1973) ?

a) La liberté d’informer est-elle restée une realite pendant la guerre du Vietnam ?

24) Document 1 du polycopié. Pourquoi la relation entre les médias et le gouvernement américain est-elle
marquée par un certain paradoxe pendant la guerre du Vietham ? Quels pouvaient étre les objectifs

respectifs du gouvernement américain et des médias dans cette relation ?

La place des medias dans la guerre

Au Vietnam, les autorités américaines ont €€ prises a leur
propre jeu. Elles ont dés le départ refusé d’'imposer une cen-
sure qui serait passée pour inacceptable — puisque les Etats-
Unis n'étaient pas officicllement en guerre — et qui aurail
attiré 'attention des médias. Cependanl, les journalistes
devaient obtenir une accréditation, et un véritable ministere
de I'Information local fut mis en place, chargé de fournir les
informations officielles a la presse via des coniérences de
presse quolidiennes. Deés la guerre du Viemam, la majorite
de l'information diffusée était issue de ces conférences et
'armée a facilité la vie des journalistes en mettant a leur

disposition télex, lignes de téléphone et vols spéciaux. Des
consignes enjoignaient aux chefs de corps d’assurer 1'ac-
cueil et le transport des journalistes régulierement accrédi-
Lés. L'information diffusée devait respecter quelques regles
fixées par 1'armée, que les journalistes acceptérent sans pro-
bleme. Mais les correspondants américains, qui ¢taient les
plus nombreux, élaient la pour parler de la vie des GI's. Le
conflit et le sort des Vietnamiens les intéressaient peu, tant
la lutte contre les commumistes leur semblait légitime.

Amaud Mercier, « Guerres et médias: permanences et mutations»,
Raisons politiques, février 2004.



. Méme si les relations entre les médias et le gouvernement américain pendant la guerre du
Vietham sont complexes, il est possible de dire que la liberté d’information a été globalement
conservée.

Les Américains peuvent suivre la guerre du Vietham
tous les soirs a la télévision



Depuis les accords de Genéve en 1956, le Vietham a été divisé en deux parties
(sur le modele de la Corée) le long du 17¢ parallele. Le Nord communiste est
soutenu par 'URSS tandis qu'un dictateur pro-américain régne au Sud. Un
mouvement procommuniste (Viét-Cong) créé cependant un climat
insurrectionnel au Sud et les Américains craignent bient6ét de perdre le Sud
Vietnam.



"

CAMBODIA

HAILAND

Robert McNamara, théoricien de la Théorie des dominos




25) Documents 3 et 4 p 231. Au final, pensez que I'on puisse dire que la liberté d’'informer s’est plutét
appliquée ou plutbét pas appliquée pendant ce conflit ?

Napalm Girl ,
Nick Ut, 8 juin 1972




. Globalement, il est donc possible de dire que la liberté d’information a été plutét maintenue
pendant la guerre du Vietnam.



b) Quel est le role de ces difféerents acteurs dans I'évolution de I'opinion publique ?

26) Document 1 du polycopié, 2 p 230 et 4 p 232. Comment la guerre du Vietnam est-elle pergue par
I'opinion publique de 1964 a 1967 ? Quels acteurs peuvent ici I'influencer et comment ?

» '-
81

Lors de ses conférences de presse télévisées, Robert McNamara sait se montrer convaincant
dans les premieres années de la guerre



. Entre 1964 et 1967, le gouvernement et les médias confortent plutét I'opinion dans I'idée que la
guerre du Vietnam est nécessaire.

JOHN

WAYNE dJA] | | ,
| Sorti en 1968, le fim Les bérets verts est
AMES [, S Voulu par John Wayne et symbolise

b ? ‘1 1 g, I’adhésion d’une partie des Américains a
, 4841 e (Y I’engagement au Vietham




27) Document 2 du polycopié, 3 p 231 et 2 p 232 + Extrait vidéo : https://www.dailymotion.com/video/
xipvvo (5’25 -> 12'30). Pourquoi I'année 1968 marque-t-elle un changement dans la perception de la
guerre : expliquez pourquoi la communication gouvernementale est moins audible et ce qui peut changer
dans la couverture de la guerre par les medias.

Référence documentaire : L'année 1968 dans
le monde de P. Rotman (2008)



https://www.dailymotion.com/video/xipvvo
https://www.dailymotion.com/video/xipvvo

. L’année 1968 marque une rupture dans la perception du conflit par I’opinion publique américaine.

The Faces of :_.;f |
«The Amencan Deac
‘,L'!ﬂx m. .1

A partir de 1968, la presse américaine met en avant le co(t humain de la
guerre, les difficultés de la guerre voire méme les souffrances civiles



November 15, 1969

250,000-500,000 protesters staged a peaceful demonstration against the war, including a symbolic “March Against Death”.

D.C.,

Vietnam War: In Washington



3) Documents 2 et 3 du polycopié. Montrez que l'influence des meédias sur l'opinion publique est
complexe et ne doit pas étre surestimée. Finalement, quelles causes principales peuvent expliquer le

retournement de I'opinion publique américaine lors de la guerre du Vietnam ?

Les chercheurs relativisent le role contestataire des medias

Dans I'esprit de nombreux Américains, aprés avoir dépassé la censure et
en montrant la réalité de I'enlisement de la guerre, les médias auraient
permis dentrainer le mouvement contestataire contre cette guerre, les
journalistes jouant alors un role de dénonciateurs. Cette thése a subi une
double critique. Dans La fabrication du consentement (2008), les chercheurs
N. Chomsky ct E. Herman tentent de démontrer comment les médias domi-
nants servent la politique américaine d’endiguement du communisme et
tendent ainsi & minimiser les exactions commises par 'armée américaine
sur les populations civiles. Ainsi, les informations consacrées a la guerre,
retransmises a la télévision (& I'époque principal média d’information pour
les Américains), veillent & montrer des images aseptisées de la guerre dans
lesquelles la violence et la brutalité ne sont pas représentées. [...] Dans son
ouvrage The “Lincensored War” (1989), le chercheur D. C. Hallin s'est attelé
a déconstruire les théories média-centrées. la presse ne favorisa pas les
contestations contre la guerre, au contraire, ce sont ces contestations elles-
méeémes qui susciterent I'intérét de la presse qui par la suite les accompagna.

«Censure, propagande et contestation: les médias et les mouvements pacifistes
durant la guerre du Vietnam », Avril21.eu, 22 novembre 2017,



. Comme dans le cas de l’affaire Dreyfus, le réle des médias dans le retournement de I'opinion
publique, lors de la guerre du Vietham, ne doit pas étre exagéré.

https://www.youtube.com/watch?v=Dn2RjahTi3M



| aux soldats morts au Vietham, Washington

emoria

M



Mini conclusion du lll.

. Ces trois études de cas démontrent qu’il est difficile de garantir la liberté d’information en démocratie
face a des acteurs publics et privés.



